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Resumo: O texto apresenta a trajetdria histérica, cultural e politica dos K-dramas,
desde suas origens na ocupacdo japonesa até sua consolidacdo nas plataformas de
streaming globais, tendo como objetivo compreender como essas producdes se
tfransformaram em instrumentos de soft power e expressdo cultural sul-coreana. Com
base em revisdo bibliogrdfica, referéncias académicas e reportagens jornalisticas, a
metodologia qualitativa permite discutir tanto os aspectos histéricos quanto os
impactos sociais do fendbmeno. A fundamentacdo tedrica articula conceitos como
orientalismo, branding nacional, Hallyu e soberania cultural, questionando a
influéncia de corporacdes estrangeiras na autonomia da industria audiovisual
coreana. Os resultados apontam que, embora os K-dramas fenham conquistado
espaco e relevancia global, também enfrentam desafios ligados & homogeneizacdo
narrativa e a apropriacdo econdmica por plataformas internacionais. Além disso,
destacam-se implicacdes sociais, como a idealizacdo de relacionamentos e padroes
estéticos que podem gerar frustracdes, fetichizacdo e riscos emocionais ou fisicos. Em
conclusdo, o estudo evidencia que os K-dramas ndo devem ser vistos apenas como
entretenimento, mas como manifestacdes culturais complexas que refletem os
dilemas histéricos e contemporéneos da Coreia do Sul, reforcando a importéncia de
preservar sua identidade cultural e promover um consumo critico e consciente.

Palavras-chave: Coreia do Sul. K-dramas. Idealizacdo.

THE CONSTRUCTION AND EXPORT OF REALITY IN SOUTH KOREA THROUGH K-
DRAMAS

Abstract: This text presents the historical, cultural, and political trajectory of K-dramas,
from their origins during the Japanese occupation to their consolidation on global
streaming platforms, aiming to understand how these productions have become
instruments of soft power and South Korean cultural expression. Based on a literature
review, academic sources, and journalistic reports, the qualitative methodology
allows for a discussion of both the historical aspects and the social impacts of the
phenomenon. The theoretical framework articulates concepts such as Orientalism,
national branding, Hallyu, and cultural sovereignty, questioning the influence of
foreign corporations on the autonomy of the Korean audiovisual industry. The results
indicate that, although K-dramas have gained global relevance, they also face
challenges related to narrative homogenization and economic appropriation by
international platforms. Furthermore, social implications are highlighted, such as the
idealization of relationships and aesthetic standards that can generate frustration,
fetishization, and emotional or physical risks. In conclusion, the study shows that K-
dramas should not be seen simply as entertainment, but as complex cultural
manifestations that reflect South Koread's historical and contemporary dilemmas,
reinforcing the importance of preserving its cultural identity and promoting critical and
conscious consumpfion.
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1. As origens dos K-dramas e a histéria da industria televisiva sul-coreana

As séries de drama sul-coreanas surgiram na década de 1920 — no
formato de radio — devido ao desejo por entretenimento pelo Império japonés,
que na época ocupava a Coreia do Sul (Kuhn, 2024). Inicialmente, de acordo
com Renata Kuhn (2024), o idioma das producdes era majoritaricmente
japonés e as estruturas eram muito influenciadas pelas producdes nipdnicas —
que eram vistas como o tipo ideal de producdo televisiva na Asia. Com a
chegada da tecnologia da televisdo na Coreia do Sul, no ano de 1956, essas
producdes passaram a ser feitas no formato audiovisual (Mazur et al, 2021). O
primeiro canal oficial de televisdo coreana foi o chamado Korean

Broadcasting System (KBS), que existe até os dias de hoje, e ele foi o

responsavel por lancar o primeiro k-drama em 1962 chamado de ME2| SI&%

(Backstreet of Seoul), segundo Kuhn (2024). A partir dessa producdo, comecou
a se estruturar o formato das séries coreanas.

Na década de 1960, os recursos para producdo de séries, a quantidade
de aparelhos e redes televisivas, além do acesso da populacdo a essas
tecnologias, ainda eram muito limitados (Mazur et al, 2021). Depois de
enfrentar dominios de dinastias até 1897, foi implementado o Império Coreano
(1897 - 1910) e, apds o seu fracasso, o pais foi dominado pelo Japdo (1910 a
1945) de maneira extremamente opressora e violenta. Além disso, um pouco
apos o fim da Segunda Guerra Mundial (1930 - 1945), aconteceu a Guerra da
Coreia (1950-1953) que culminou na criagcdo da Coreia do Norte (socialista) e
da Coreia do Sul (capitalista). Diante de todos esses conflitos, a Coreia do Sul
terminou com milhdes de mortos e como um pais empobrecido e instavel, o
que dificultava o acesso a artigos considerados de luxo como a televisdo.
Porém, foi “com o levante da ditadura militar, que a televisdo foi devidamente
regulamentada no pais” (Mazur et al, 2021, p. 90) e, apesar da censura nesse

periodo, foi possivel que a Coreia criasse estruturas proprias independentes do
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PRAJNA >~
Japdo.
Durante todo esse periodo, as séries televisivas — que na época eram

compostas principalmente por dramas histéricos, chamados de At= (sageuk)

— eram produzidas representando exatamente o clima de fristeza e pobreza
da sociedade: muitas falavam sobre sofrimentos pessoais e colocavam figuras
historicas em posicdes de “salvadores da nacdo”, como, por exemplo, o
Sejong?® (Bagatini, 2024). Com o passar dos anos, © governo coreano passou
a adotar estratégias para tentar reverter a situacdo socioeconédmica do pais
e promover o National Branding, ou seja, a divulgacdo de uma boa imagem
nacional para outros paises (Souza et al, 2023). Esse segundo movimento
almejava fazer com que, por meio da valorizagdo coreana, esses paises
comecassem a enxergar a Coreia como um local de possivel investimento.
Por uma falta de condicdes militares e por medo de mais conflitos com a
Coreia do Norte, que tem um poderio militar extremamente forte e € muito
proxima geograficamente da Coreia do Sul, iniciou-se a estratégia politica
chamada de soft power, termo cunhado por Joseph Nye Jr. (2002, apud
Ouriveis, 2013) na década de 1990 que significa o incentivo para um pais
ganhar reconhecimento global através da sua cultura. Nesse sentido,
segundo Rodrigo Souza et al (2023, p. 24), o “soft power estimularia relacoes
mais duradouras, uma vez que a influéncia ocorre de maneira pouco

agressiva”. No caso da Coreia do Sul, esse movimento ficou conhecido como

ot (Hallyu ou Onda coreana).

Diante dessa logica, criaram-se politicas como a Lei Bdasica para a

Promoc¢do da Cultura (1999) que, com o apoio financeiro de conglomerados

empresariais — os chamados de A& (chaebols) — promoveram o avanco das

producdes nacionais, entre essas estavam as séries televisivas sul-coreanas
(Barros; Rabelo, 2024). Até a década de 1990, aléem das narrativas sobre
sofrimento e tristeza nacional, muitas também falavam sobre um estilo de vida
simples e rural. Porém, a partir desse periodo e do avanco das tecnologias, as

producdes comecaram a adotar outras tematicas tradicionais das producoes
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ocidentais, como, por exemplo, os romances (Bagatini, 2024).

Apesar do investimento crescente nessas producdes, nos outros paises do
mundo, as séries televisivas sul-coreanas ainda ndo eram muito visadas. O que
estava em alta internacionalmente até a década de 2010 eram,
principalmente, as séries estadunidenses, como, por exemplo, Grey's Anatomy
(2005-presente), Gossip Girl (2007-2012), Supernatural (2005-2020), entre outras.
Porém, com a popularizagcdo dos consumidores da cultura coreana e o
avanco das plataformas de streaming, ocorreu uma mudanca nesse interesse
(Mazur et al, 2021).

2. A Era do streaming e a internacionalizagdo dos K-dramas

As plataformas de streaming de video evidenciam cada vez mais a forca
do conteudo sul-coreano, especialmente ao observar-se o crescimento
continuo desses titulos em seus catdlogos. A Netflix, por exemplo, comecou a
inserir dramass sul-coreanos por volta de 2014, com somente trés a cinco titulos,
que pareciam entrar e sair do catdlogo em um sistema quase rotativo,
sugerindo uma limitacdo nos direitos de exibicdo. Antes disso, quando a
plataforma chegou ao Brasil em 2011, praticamente ndo havia producoes sul-
coreanas disponiveis. No entanto, essa realidade comecou a mudar
significativamente a partir de 2016, quando a Netflix passou a operar
diretfamente no mercado sul-coreano. Diferentemente do Brasil, onde o servico
introduziu a tecnologia de sfreaming, na Coreia do Sul a empresa teve que se
adaptar a um ecossistema digital j& estruturado, o que exigiu a aquisicdo de
producodes locais para estabelecer vinculos com o publico (Mazur et al, 2021).

A enfrada no mercado sul-coreano impactou diretamente o catdlogo
global, incluindo o brasileiro, que passou a receber mais titulos coreanos. Com
o passar dos anos e, especialmente apds a pandemia em 2020 — que
fransformou o consumo cultural e reforcou a centralidade das plataformas de
streaming —, o conteUudo sul-coreano ganhou ainda mais visibilidade e
relevancia. De acordo com uma pesquisa de Maria Mungioli et al (2023), para

a revista RuMoRes, entre 2020 e 2022, houve um salto significativo no niUmero
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de ftitulos sul-coreanos disponiveis na Netflix brasileira: de cerca de 200,
ultrapassou-se a marca de 400 fitulos, mostrando que, ao longo de quase uma
década, o conteldo sul-coreano conqguistou um espaco de destague no
consumo global de midia.

No sentido do formato dessas producdes, a estrutura “simples” que era
popular antes dos anos 2000, passou a se remodelar. Antes, porém, é
necessdria uma explicacdo sobre o uso dos termos K-drama e dorama — a
qual revela uma dimensdo muito mais profunda do que uma simples escolha
linguistica. No Brasil, o tfermo dorama, derivado da pronudncia japonesa da
palavra drama (K7 ~, do-ra-ma), foi amplamente adotado desde os anos
1990 e 2000, quando a cultura pop japonesa — incluindo animes, mangds e
outras producodes televisivas — comecou a se popularizar de maneira mais
marcante no Brasil. Assim, para muitos brasileiros, a palavra dorama se tornou
uma espécie de "termo-guarda-chuva™ que passou a ser usado para se referir
a qualquer tipo de série asidtica, incluindo os dramas coreanos, chineses e
tailandeses. Parte disso se explica pela familiaridade prévia com o Japdo e

pela auséncia, na época, de outras referéncias asidticas mais amplamente

acessiveis. Além disso, a semelhanca entre os termos em coreano (E2+0F, deu-

ra-ma) e japonés (dorama) para pessoas que ndo sdo familiarizadas com os
dois idiomas confribui para que essa confusdo se mantenha, mesmo que,
simbolicamente e politicamente, tenham implicacdes distintas.

No entanto, adotar o termo dorama para se referir a producdes coreanas
pode perpetuar um tipo de apagamento cultural e histérico, ao desconsiderar
o passado de colonizagcdo e violéncia imposto pelo Japdo a Coreia. Esse uso
ndo apenas ignora a individualidade cultural sul-coreana, mas também insere
a discussdo em uma légica orientalista, que reduz a complexidade de
diferentes paises asidticos a uma nomenclatura Unica. Assim, insistir no uso de
uma terminologia de origem japonesa para nomear suas producoes pode ser
lido como um gesto de desrespeito, ainda que involuntdrio. Por esse motivo, a
nomenclatura que estd sendo adotada neste trabalho € K-drama.

Com a chegada dos anos 2000, a estrutura que foi sendo adotada pelas
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producdes era a de narrativas bem definidas, poucos episddios (entre 16 a 20
capitulos), uma Unica temporada e uma hora e meia de duracdo mdxima de
cada episédio (Mendonca, 2025). Além disso, o que se consolidou foi uma
forma especifica de pensar a narrativa e a légica de exibicdo, baseada em
estratégias televisivas regionais, voltadas principalmente ao publico
doméstico. Diante desse foco nacional das producdes e com o objetivo de
produzir uma boa imagem da Coreia do Sul para o exterior, as producoes
televisivas sul-coreanas passaram a adotar um estilo “fantasioso” de se contar
historias.

Ao se falar sobre K-dramas, o que logo vem a mente das pessoas que
consomem esses conteldos € como os casais demoram muito tempo para
ficarem juntos, o climax da histéria — que normalmente € o beijo entre os
protagonistas — acontece somente no Ultimo episddio, os homens sdo
representados como extiremamente romdanticos e carinhosos, as mulheres
estdo sempre lindas e bem arrumadas, entre outros aspectos que representam
o ideal de “perfeicdo coreana”. Nesse cendrio, uma das principais diferencas
entre as producodes sul-coreanas e as ocidentais, especialmente no género de
romance, estd na forma como a narrafiva € construida para provocar
sensacoes mais imersivas € emociondis no publico, enquanto séries
americanas e europeias tendem a seguir uma abordagem mais direta e
racional (Mendonca, 2025). Essa diferenca na abordagem mostra como as
producdes sul-coreanas valorizam o emocional como eixo central da
narrativa, oferecendo uma experiéncia que vai além do roteiro e convida o
publico a se sentir junto aos personagens.

De acordo com Andréia Mendonca (2025, p. 65), os K-dramas estdo
conquistando cada vez mais um publico brasileiro que consome novelas
nacionais porque eles “oferecem histérias inovadoras, producdo de alta
qualidade e uma conexdo emocional diferenciada, em um formato
compacto e sonoro”. Ainda que diversas em esfilo e fematica, todas essas
producdes compartihavam uma légica estrutural enraizada na televisdo sul-
coreana, com formatos reconheciveis e consistentes, como explicado
anteriormente, e que foi o que conquistou o publico internacional em um

v.6 | n. 10 | jan./jun. 2025 | ISSN: 2675-9969



64

primeiro momento.

Devido ao aumento do interesse global pelas producdes audiovisuais sul-
coreanas, que foi percebido através de sucessos como Descendants of the
Sun (2016), que alcancou mais de 440 milhdes de visualizacdes na plataforma
chinesa iQiyi, € Goblin (2016), com indices de audiéncia superiores a 20%
durante a exibicdo do episddio final na Total Variety Network (TVN), ocorreu a
entrada das plataformas de sfreaming no mercado audiovisual da Coreia do
Sul, as quais passaram a realizar transformacdes significativas no modelo
tradicional. Uma das primeiras mudangas perceptiveis com a entrada desses
agentes estrangeiros foi justamente a forma como os dramas comecaram a
ser pensados. De acordo com Daniela Mazur et al (2021), antes disso, @
estrutura televisiva sul-coreana operava com um sistema relativamente bem
estabelecido entfre as emissoras publicas e privadas, com géneros proprios, o
qual é extremamente relevante na légica de consumo local sul-coreana.

Essa diversidade de géneros reflete a especificidade cultural da indUstria
televisiva sul-coreana, cuja forca estd, justamente, em representar uma
identidade nacional por meio da ficgcdo. Essa construcdo se dd principalmente
pela representacdo de valores sociais, histéricos e culturais compartiihados —
como a importdncia da familia, a ética do trabalho, os dilemas morais e as
tradicdes locais — que aparecem nas framas, personagens e cendrios,
permitindo que o publico sul-coreano se veja refletido nas narrativas e criando
uma sensacdo de pertencimento coletivo.. Com o avanco do sfreaming,
porém, observa-se o surgimento de novas dindmicas de poder na industria
(Mazur et al, 2021). Empresas como a Netflix, a Disney+ e a Amazon Prime Video
ndo somente distribuem esses conteldos para o publico internacional, mas
também passaram a interferir diretamente nos processos de criagcdo. De
acordo com Mazur et al (2021, p. 92), a Coreia do Sul “é€ um mercado valioso
para a Netflix, nGo apenas pelos novos assinantes em potencial, como
também pela possibilidade de exportacdo de conteldos locais”.

Ao firmarem conftratos de coproducdo com produtoras coreandas, CoOmo
foi o caso, por exemplo, de Love Alarm (2019) — produzida a partir de uma
parceria da Netflix com a Studio Dragon Corporation4 — , essas plataformas
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passaram a influenciar desde o nUmero de episddios até a forma como os
roteiros sdo consfruidos. Segundo Mazur et al (2021), o resultado disso € a
gradual adaptacdo — e, em certos casos, descaracterizacdo — de elementos
tradicionais dos K-dramas em favor de uma l6égica mais “global”, mas que, no
fundo, é cenfrada nas expectativas de um mercado dominado pelos Estados
Unidos.

Diante disso, observam-se problemas em diversas camadas.
Primeiramente, hd uma preocupacdo evidente com a soberania narrativa: ao
se produzir uma série coreana voltada para o publico global, mediada por
interesses estrangeiros, deixa-se de lado a perspectiva nacional construida
para o publico interno e, assim, perdem-se nuances culturais especificas,
criticas sociais locais e referéncias histéricas que dialogam diretamente com o
publico doméstico. A narrativa j&@ ndo € mais sobre "a Coreia falando da
Coreia", mas sim a Coreia do Sul sendo interpretada — e filtrada — por um
olhar estrangeiro (Mazur et al, 2021). Além disso, os lucros gerados por
producdes de grande sucesso, como Round 6 (Squid Game, 2019) que,
segundo dados da Netfflix divulgados pela revista Veja em julho de 2025, bateu
recorde de audiéncia na plataforma com 60,1 milhdes de visualizacdes, sdo
direcionados majoritariamente para as plataformas internacionais, jd que a
propriedade intelectual costuma ficar com essas empresas. Ou seja, mesmo
gue o conteudo tenha sido 100% produzido na Coreia do Sul, com criadores,
elenco e equipes locais, os maiores frutos econdmicos desse sucesso Nndo
permanecem na industria sul-coreana (Mazur et al, 2021).

De acordo com a publicacdo “Korean actors demand millions per
episode, sparking production cost concerns”, do site Chosun Biz, de abril de
2025, além da questdo financeira, hd também um impacto direto na
economia da industria audiovisual local. Com o aumento da demanda por
conteudos originais, impulsionados pelo investimento dessas plataformas,
houve uma inflacdo nos custos de producdo e nos cachés dos artistas. Isso fez
com que produtoras menores fivessem dificuldades em competir, e diversos
flmes e séries acabassem engavetados, sem recursos para distribuicdo. A

l6gica de mercado que antes funcionava dentro de certos pardmetros
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sustentdveis passa, entdo, a ser desestabilizada por uma forca externa que dita
regras € que, muitas vezes, ndo considera as especificidades culturais e
industriais locais. Nesse cendrio, o que se coloca em risco € a continuidade
dessa expansdo sob controle da prépria Coreia.

Entretanto, € necessdrio reconhecer que, embora o streaming tenha
potencializado a visibilidade dos K-dramas no mundo todo, também impds
novos desafios. Além da mudanca de formato e duragcdo dos episddios, a
propria autonomia da industria sul-coreana em contar suas histérias a partir de
suas proprias referéncias, valores e prioridades também estd em jogo. Manter
essa autonomia, frente as pressdes de um mercado audiovisual global
centrado em poucas corporacdes multinacionais, € fundamental para
garantfir que os K-dramas ndo percam aquilo que os torna Unicos: sud
identidade cultural, suas abordagens narrativas singulares e sua capacidade
de refletir — ainda que ficcionalmente — os dilemas, as dores e as poténcias
de uma sociedade complexa e em constante transformacdo.

Nesse cendrio, torna-se essencial observar como esses conteudos sdo
produzidos, recebidos e ressignificados pelo publico estrangeiro. A expansdo
global dos K-dramas criou novas dindmicas de consumo, em que O
espectador ndo se limita a assistir passivamente, mas participa de
comunidades virtuais, compartiliha interpretacdes e constrdi sentidos que,
muitas vezes, ultrapassam a intencdo original das obras (Mazur et al, 2021). Esse
movimento, ao mesmo tempo que amplia a circulacdo cultural da Coreia do
Sul, também levanta questdoes sobre possiveis distorcdes na compreensdo de

seu contexto social e cultural.

3. Idedlizagoes e fetichismos: Os perigos do encantamento pelos K-dramas
Com a popularizacdo dessas producdes fora da Coreia do Sul, formaram-
se comunidades de fas muito engajadas, como no caso das “dorameiras” —
um termo que se tornou popular para designar, especialmente entre o pUblico
feminino, quem acompanha assiduamente dramas asidticos. Aqui estamos

dando preferéncia ao uso do termo no feminino, pois, de acordo com Helena
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Santos e Gedrgia Souza (2023), a maioria dos fas desses conteudos € do
género feminino na faixa dos 20 anos. No entanto, € importante reflefir
também sobre como essas representacdes — por mais encantadoras que
sejam — contribuem para a construcdo de um imagindrio que nem sempre
dialoga com a realidade da Coreia do Sul. Tais idealizacdes podem gerar
expectativas irreais sobre relacionamentos e reforcar padroes estéticos e
comportamentais que ndo sdo universais, mas sim fruto de uma indUstria
cultural especifica, com suas estratégias e interesses proprios.

No caso dos K-dramas, principalmente a figura do homem costuma ser
desenhada com tragcos de um romantismo quase utdpico: sempre sensivel,
paciente, respeitosa, carinhosa e, por vezes, parece estar emocionalmente
disponivel de uma maneira que confrasta fortemente com as imagens
fradicionais de masculinidade em muitas outras culturas. Esse fipo de
representacdo, por mais encantadora que pareca, € construida por uma
indUstria audiovisual com foco na exportacdo e consumo internacional,
especialmente por um publico feminino que busca, nesses conteldos,
experiéncias emocionais intensas e idealizadas. Como toda ficcdo, esses
produtos oferecem uma versdo dramatizada da realidade, mas o problema
surge quando a linha enfre o entretenimento e a realidade comeca a se
apagar.

A romantizacdo excessiva de personagens masculinos nos K-dramas cria
0 que Justina Robaski e Carin Klein (2023, p. 87) chamam de “masculinidade
suave”, ou seja, um tipo de masculinidade “atravessada por sentidos e codigos
ligados a delicadeza, beleza, sensibilidade, empatia e cuidado, associados
hegemonicamente (em nossa cultura) ao feminino”, algo que dificiimente se
sustenta fora das telas. Ainda assim, muitas mulheres ao redor do mundo —
influenciadas por esse retrato — passaram a alimentar o desejo de viver algo
semelhante na realidade. Algumas, inclusive, viajam para a Coreia do Sul na
esperanca de encontrar o "*homem perfeito”, como retratado nessas historias
(Lemos; Pinheiro, 2024). Esse movimento, que poderia parecer uma curiosidade
cultural ou uma fase passageira de encantamento, esconde uma
problemdtica mais profunda.
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De acordo com uma matéria da CNN Brasil de agosto de 2023, o fetiche
por homens asiaticos — conhecido como yellow fever — tem impulsionado
essas viagens e expectativas, fazendo com que algumas mulheres acreditem
que vao enconfrar, na realidade, um personagem saido de um K-drama. O
que elas ignoram, no entanto, € que esse tipo de idealizacdo ndo sé contribui
para o fetichismo racial, colocando homens asidticos em posicoes
desconfortdveis, mas também as expde a riscos reais. Muitas dessas mulheres
colocam sua seguranca em risco ao confiar cegamente em desconhecidos
somente com base na nacionalidade ou aparéncia. Golpes amorosos,
sequestros e até esquemas de trafico humano tém se aproveitado desse
imagindrio romantizado. Um exemplo disso, segundo Ligia Lemos e Mariana
Pinheiro (2024), sdo os criminosos que se aproveitam dessas mulheres e aplicam
0 golpe chamado de Oppa Scam (golpe do oppa)®, em que eles se passam
por atores de K-dramas para enganar e extorquir as vitimas. Em uma matéria
da CNN Brasil, de setembro de 2022, foi divulgado o caso de uma mulher de
Ribeirdo Preto, SGo Paulo, que perdeu 50 mil reais em um golpe aplicado por
um perfil fingindo ser o famoso ator sul-coreano Park Bo-gum.

Os riscos, porém, vao muito além dos fisicos e financeiros: a idealizacdo
constante desses modelos de relacionamento — sempre harmonicos, intensos
e profundamente romdanticos —, além do fisico, pode ter um impacto
psicologico profundo. Nesse cendrio, o consumo desenfreado de K-dramas
para escapar da propria realidade pode distorcer a percepcdo que essas
pessoas tém sobre o amor e sobre si mesmas. Essa fuga pode provocar
frustracoes, baixa autoestima, ansiedade e uma desconexdo crescente com
0s relacionamentos reaqis, que sdo naturalmente mais complexos, falhos e
imprevisiveis do que os roteiros bem amarrados das producdes coreanas.

Além disso, o padrdo estético elevado, tanto dos personagens masculinos
quanto dos femininos nos dramas, reforca uma logica de perfeicdo que
também pode gerar inseguranca e frustracdo (Amaral, 2019). Na tela, todos
0s personagens sdo visualmente impecdveis, com roupas estilosas, cabelos
perfeitamente arrumados, corpos esbeltos e peles sem imperfeicoes. Assim

como acontece em muitas industrias de audiovisual, esse padrdo visual, ao ser
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constantemente reforcado, pode acabar sendo interpretado como o
“normal” ou o “ideal” a ser atingido, colocando uma pressdo enorme sobre a
autoimagem de quem consome esses conteldos — especialmente
adolescentes e jovens adultos em processo de construcdo identitdria. De
acordo com Rafaela Amaral (2019), a influéncia desses padroes de beleza
através das midias faz com que, principalmente entre as mulheres, se
desenvolvam distUrbios alimentares, disfuncdées hormonais e problemas
psicologicos.

Diante desse cendrio, torna-se evidente que o impacto dos K-dramas vai
muito além do entfretenimento, e ndo hd como negar sua relevéncia cultural,
emocional e até econdmica no cendrio atual da midia global. No entanto, é
essencial que o publico consiga estabelecer limites entre a ficcdo e a
realidade. Reconhecer a beleza, a sensibiidade e o valor artistico dessas
historias ndo significa ignorar que elas sdo, antes de tudo, narrativas
cuidadosamente roteirizadas e produzidas. Para que o consumo desses
conteldos continue sendo sauddvel, € necessdrio um olhar critico: entender
que a “perfeicdo” das histdrias ficticias ndo existe, que nenhuma cultura é

monolitica, e que nenhuma estética deve ser vista como padrdo absoluto.

Consideragoes finais

Diante de toda a trajetéria percorrida, € possivel perceber que os K-
dramas ndo sdo apenas produtos de entretenimento, mas manifestacdes
culturais complexas que refletem tanto os processos histéricos da Coreia do
Sul quanto suas estratégias contempordneas de insercdo no cendrio global.
Desde os tempos de ocupacdo japonesa até o atual dominio das plataformas
de streaming, essas producdes passaram por diversas tfransformacdes em
conteldo, forma e objetivo. A adocdo da estratégia de soft power e o
fortalecimento da Hallyu foram cruciais para a internacionalizacdo dos K-
dramas, permitindo que o pais projetasse uma imagem positiva ao mundo ao
mesmo tempo que consolidava sua industria cultural. No entanto, o sucesso

global trouxe consigo desafios significativos, principalmente no que diz
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respeito & autonomia criativa e ao respeito pelas especificidades culturais
locais.

Além das questdes de soberania cultural, os K-dramas também suscitam
debates importantes sobre a influéncia que exercem na construcdo de
imagindrios coletivos — especialmente no tocante aos relacionamentos e aos
padroes estéticos. A forma como personagens, sobretudo masculinos, sdo
retratados de maneira idealizada pode impactar profundamente o publico,
criando expectativas irreais que ultrapassam o campo da ficgcdo. Isso se
intensifica em contextos em que as fronteiras entre fantasia e realidade sdo
diluidas, o que pode gerar frustracoes, fetichizacdo e até colocar em risco a
integridade emocional e fisica de quem consome esses conteludos de forma
acritica. Portanto, o consumo consciente, aliado a um olhar mais atento as
implicacoes sociais e culturais dessas producdes, torna-se uma ferramenta
essencial para evitar distorcoes e promover uma experiéncia mais
enriquecedora.

Por fim, € necessdrio reafirmar que os K-dramas representam uma
poderosa forma de expressdo cultural, carregada de valor artistico e
simbdlico. No entanto, para que esse potencial contfinue sendo bem
aproveitado, € indispensdvel que tanto os criadores quanto os espectadores
mantenham a consciéncia de que essas producdes ndo existem em um
vAcuo — elas sdo atravessadas por dinGmicas politicas, econdmicas e sociais.
Preservar a autenticidade dos K-dramas, garantir a valorizacdo da indUstria
cultural sul-coreana e promover uma recepcdo critica e informada por parte
do publico global sdo passos fundamentais para que essas narrativas
continuem sendo, de fato, um reflexo da Coreia — e ndo apenas uma

projecdo do que o mercado global espera dela.
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3 Na Coreia do Sul, entre 1418 e 1450, ele foiresponsdvel por promover uma série de inovacoes

no pais, em especial a criacdo do alfabeto coreano: o = (Hangul).

4A Studio Dragon Corporation € uma empresa televisiva sul-coreana responsdvel por dramas
de sucesso como & 2 22| (The Glory, 2022), AHO| 2 X| 2+ M E O} (1t's Okay to Not Be Okay, 2020)
e AHE el S A& (Crashing Landing on You, 2019).

5 “Oppa” & um termo em coreano usado por garotas para se referir de forma carinhosa @
irmaos mais velhos ou a namorados.
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